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Como usar YouTube para ser un
profesional al que todos quieren

£l fendmenc de YouTube ha llegado a profesores, médicos y hasta a sastres. Esta plataforma funcio
como un escaparate audiovisual para que cualquiera difunda su trabajo e impulse asi su marca online.

s afios que David
subid su primer video a
su canal de YouTube, Uni-
coos. Este profesor de mate-
maticas, fisica, quimica y tec-
nologla pensé que crear con-
tenidos didacticos v publicar-
fos en este portal era una bue-
na forma de estar en contacto
permanente con sus alumnos.
Podiaresolver todas las dudas
que no le daba tempo a deta-
Hlar en sus clases. También le
permitia ayudar a todos aque-
Hos estudiantes que, por razo-
nes econdmicas, se habian de-
sapuntado de su academia.
Para nada podia presagiar
que este acto totalmente al-
truista le Hevariaaconvertirse

£

en el creador del canal de

YouTube més reconocido en
el sector educativo en Espafia
y menos adn que serfa candi-
dato al Global Teacher Prize,
conecido como el premio No-
bel de los maestros.

En total, acumuia 100 mi-
Hones de visitas v 150 videos
realizados, que han consulta-
do alrededor de 30 millones
de estudiantes desde que cred
el canal. Estas cifras avalan ef
trabajo de este docente. que
ha hecho de YouTube sume-
jor aliado para crecer profe-
sionalmente. Esta plataforma
es el segundo motor de bu
queda mis utiizado después
de Google, ¥ a ella se suben
400 horas de video al minuto
¥ cuenta con mil miflones de

o e

UNICOOS David Calle abrid su canal de YouTube, Unicoos, en 2011, A través de sus videos
da clases de matematicas, fisica, quimica y tecnologia. M4s tarde cred su pagina web

enia que trabaja con tres ingenier

y varios docentes. Reconoce que tards seis meses

en grabar su primer video. Este afio es candidato al ‘Global Teacher Prize’

horas vistas al dia. Es el esca-
parate audiovisual idoneo pa~
ra que cualquier profesional
se dé a conocer: desde exper-
tos en misica hasta cocineros,

pasando por reparadores de
coches, profesores, médicos o
estilistas. “He mejorado como
docente. £

o me ha dado un
que me permi-
te conocer amiles de alumnos
de distintos paises. Ademds,
ha sido un gran impulso para

i marca personal”, reconoce
Calle.

Elvideo online cadaveztie-
ne ms peso en el mundo pro-
fesional y su consumo va en
aumento. Alicia Ro, comuni-
cadoraespecializada en téeni-
cas para hablar en pablico y
marca personal, explica que
el éxito de este formato se de-
be a su capacidad para conec-
tar con las emociones, ¥ con
todos los piblicos; a su senci-

{lez de consumo v ala posibili-
dad de ser compartido facil-
mente.

Sinembargo, no hay que de-
jarse llevar por la popularidad
que han alcanzado los youtu-
bers o influencers famosos,
pues usar este portal de forma
profesional requiere tientpo.
“Recomendamos prestar aten-
cidn al disefio del canal, v 2
frecuencia de publicacion.
“También insistimos en que el

ad

contenido sea original y
fos intereses de una comuni-
dad”, detalla Vicky Campete-
lla. portavoz de YouTube.

Exito del tutorial
Elaborar unz esteategia y ser
creativos son dos factores cla-
ve para destacar entre Ja can-
tidad de videos que se suben
cada dia a YouT v
que pensar para qué ¥ por qué
se hace un contenido. Des-
pués hay gue lievarlo a cabo
de una manera diferent
plica Oscar Bilbao, profesor
de ICEMD-ESIC,

Por su parte, Roberto Mar-
tnez, profesor del mdster en

egura que una de fas moda-

fes que mas hacrecido ha
sido ladel rutorial, gracias asu
enfoque practico v a la canti-
dad de posibilidades que ofre-
ce alos profesionales. Lo cier-
0 es que la divulgacion de co-
nocimientosestial alcance de
cualguiera y ademas de los
profeseores, uno de los colecti-
vos que mas destaca es el de
fos médicos, Uno de los in-
fluencer delasalud digital mas
reconocidos es Jests Garrido.
A través de su web, sus perfi-
les en fas redes sociales v su
canal de YoutTube (Mi Pe-
diatra Online) resuelve dudas
de pediatria. Con el tiempo se
ha convertido en una referen-
cia entre los sanitarios que
quieren lanzar su negocio en
Internet. Por elio, disefio eSa-

FORMACION

Han nacido los
YouTube Space,
escuelas para instruir
alos creadores de
videos. Hay 9 en todo
el mundo. YouTube
también ha lanzado
su academia online.

ludKnowmanda, una forma-
cion dirigida a los expertos de
susector que desean impulsar
su marca y digitalizar su tra-
bajo.

Para muchos ta en h'd
supuesto una oportunidad
para reengancharse al merca-
do laboral. Es el caso de Bere
Casillas, un sastre que veia co-
Mo st negocio se venia abajo
con la crisis econdmica. En
2007 decidié abrir su canal,
elegancia.0, y en su primer
video ensefiaba er nudos
de corbata. El éxito de sus
contenidos le ha llevado a
acumul: millones de vi-
sualizaciones y, lo mas impor-
tante, a tener C]jCULCS en me-
dio mundo.

En definitiva, tal y como
asegura Pedro Fernandez, di-
rector de marketing de QDQ
media, ¢l video al igual que
internet ha traido nuevas for-
mas de consumir contenido,
ha generado nuevos puestos
de trabajo, ha permitido otvas
formas de emprender v ha
cambiado la forma de traba-
jar en ocupaciones tradicio-
nales. En este sentido, Ro re-
cuerda que para hacer un uso
profesional de esta herra-
mienta se deben generar
mensajes Gtiles para los de-
mas, breves (los videos deben
durar entre 2 y 3 minutos)
elegir bien las images, redac-
tar un buen titulo, cuidar la
calidad y, por supuesto, mos-
trarse natural.




